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Mike Schwede
Handelszeitung: Top50 Digital Leader

󰡴#DigitalStrategist

🕴#Entrepreneur @ Powdience (data based personas) 

      + cooala (content marketing tool). 

🎙#Lecturer BFH, HSLU, HSO, MAZ

🛠#Startup Mentor London School of Economics

🧐#Jury/Fachkommission Zürcher Filmstiftung, Sponsoring Schweiz

📍#DigitalNomad in #Bienne #Zurich #London

20+ Jahre Digital Marketing Erfahrung für nationale und 

Internationale Organisationen, Corporates und KMU. Asics, AXA, 

BDO, Beiersdorf, BLKB, Ceylor, Cornerbank, EA, Johnson & Johnson, 

Marché, McDonald’s, Migros, Notenstein La Roche, Peugeot, Renault, 

Ringier, SBB, smart, Swisscom, UBS, Valora, Verit, Victorinox, Vontobel, 

Wirtschaftskammer Baselland, TUI...

http://poly.work/mikeschwede
https://ch.linkedin.com/in/mikeschwede
https://fb.me/mikeschwede
https://twitter.com/mikeschwede
https://instagram.com/mikeschwede/
https://api.whatsapp.com/send?phone=41786008882&text=Hi%20Mike,%20make%20me%20happy
https://angel.co/mikeschwede
http://mike.schwede.ch/
https://www.tiktok.com/@mikeschwede
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Nicolas Chicherio

Master Kommunikations- und Medienwissenschaften

7 Jahre Swisscom Academy - Videoworkshops

Seit 3 Jahren Trainingmanager HUAWEI -      Betreuung 

Influencer - Social Media

Gadget-Fan

Passion: Smartphone - Videographie und Fotografie
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Digital Marketing 
Analytics & Strategies

TikTok & Digital Ads 
Management

Shopify & 
E-Commerce

Strategies       Workshops       Audits       Trainings       Recruiting       Sparring       Outsourcing
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Agenda

8:10 Einleitung: Plattformen, Formate, Möglichkeiten

8:20 TikTok Intro & Erfolgreiche TikToks

8:30 Theorie und Inputs zu Smartphone Videos

Pause

9:15 Tourismus Inputs & Kurzes Brainstorming

9:30 Video-Workshop in Gruppen: Konzept, Filmen, Schneiden

11:15 Gemeinsamer Review

11:45 TikTok Ads & Musik & Abschluss
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Plattformen, Formate, Möglichkeiten
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Wichtige Plattformen in der Schweiz

TikTok*

Targeting Möglichkeiten

1. Soziodemografisch: Gender, Age, 
Country, Language, OS, Connection Type

2. Interests & Behaviour
3. Retargeting (based on Visits, 

Engagements, Activity etc.) and 
Lookalikes

Facebook & Instagram

Targeting Möglichkeiten

1. Soziodemografisch: Gender, Age, Country, 
Language, Cities, Regions

2. Interests, Occupation, Education
3. Retargeting (Website, App Activity, Video Views, 

Leads, Instant Experience, Instagram Account, 
Facebook Page, Events) and Lookalikes 

(*) TikTok Insights sind confidential.

YouTube

Targeting Möglichkeiten

1. Soziodemografisch: Gender, Age, Country, 
Region, Language, 

2. Interests, Buying Behaviour
3. Search Intention, Keywords
4. YouTube Channels

Snapchat

Targeting Möglichkeiten

1. Soziodemografisch: Gender, Age, Country, 
Language, City Region, Device

2. Lifestyle Categories

2.2 80+

44% 
Male

56% 
Female

13% 
13-17

40% 
18-24

23% 
25-34

13% 
35+

7%
45-54

4% 
55+

12.9 Milliarden Video Views, 6.1mio Video 
Creations, 19 Daily Opens

2.4 2.5

46.7% 
Male

53% 
Female

19% 
13-17

17% 
18-20

24% 
21-24

22% 
25-34

17%
35+

6.39

49.5% 
Male

50.5% 
Female

- 
13-17

8.9% 
18-24

15.9% 
25-34

17.6% 
35+

17.7%
45-54

40% 
55+
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Videoplattformen im Überblick

TikTok
Zielgruppe < 25j

Kurzvideos 10-15s oder 
30-40s max

Hochformat 9:16

Smartphone (+ Desktop)

Unterhaltung, 
Infotainment, sehr 
spontan

Instagram
Zielgruppe 25 - 45j

Kurzvideos 10-15s oder 
30-40s max

Hochformat 9:16

Smartphone (+ Desktop)

Unterhaltung, 
Infotainment, Ästhetik

Youtube
Zielgruppe alle

Normale Videos 1-3min, 
Querformat 16:9

Kurzvideos 15s max (auch 
60s möglich), Querformat 
16:9

Desktop, Smartphone, 
Smart TV

Unterhaltung, 
Infotainment, Information



9

Vertikal wirkt und performt am Besten

+22% ER

16:9 1:1 / 4:5: Fotos 9:16 Reels & Stories
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Posttypen auf Instagram

1. Reels generieren am meisten virale 
Reichweite. Das Mehrfache als 
Follower. Wird von Instagram gepusht 
(wegen TikTok. Instagram wird zur 
Videoplattform).

2. Carousels sind besser als Bildposts. 
Feedposts haben 10-30% virale 
Reichweite.

3. Stories richten sich primär an Follower. 
Prioritäten setzen.

4. Videos sind Rohrkrepierer und sollten 
vermieden werden. Manchmal geht’s 
halt nicht anders.
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TikToks vs Instagram/Reels eines aktuellen Kunden

TikTok Instagram

15’500 (nach 
5 Monaten)

1’700 (nach 1+ 
Jahren)

Followers

291’000 1’700Average Views

12’000 27Likes

265 1Comments

866 0Shares

0.9 CHF 2.7 CHFCPM
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TikTok
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● Die chinesische 
Kurzvideo-Plattform, 2016 
gegründet. Nachfolger von musical.ly

● 1.2 Milliarde TikTok User (MAU) 
weltweit in rund 155 Ländern. 

● Vollflächige, vertikale 15, 60s, 3min, 
(10min) Videos mit professionellem 
Videoeditor mit Effekten und 
Sound/Musik.

● Nutzung ist mehrmals täglich 
45-80min, ca. 4-5min pro Session. 

● Hohes Engagement: 90% aller 
TikToker nutzen die App täglich

TikTok im Überblick

TikTok Guide: mike.schwede.ch/tiktok

https://mike.schwede.ch/tiktok
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TikTok ist so bunt und vielfältig wie die Menschen
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https://docs.google.com/file/d/1hHDkuAfivprcOJ3DIjYRew31qMRYEMO4/preview
https://docs.google.com/file/d/11j_IZzHHsvqgeIkYPr3fQOCO1Cwk5k5P/preview
https://www.tiktok.com/@dopelemonmusic/video/7167518221740903726
https://www.tiktok.com/@daenskitchen/video/7166473853005253889
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Starker Start x gute Story  x 
schneller Schnitt x authentische 

Produktion x Trending x Post 
Timing x Posting Location x Video 

Viewtime x Comments
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Was sagen die Daten?

1. Anzahl Follower sind nicht relevant

2. Aktivität: Erfolgreiche Schweizer Firmen posten das 4-5-fache. 

3. Trendige Sounds sind gut, aber nicht entscheidend, sondern 
die Story.

4. Video Viewtime ist mit abstand der wichtigste Viralfaktor. 
Kommentare helfen zusätzlich. Likes und Shares sind relativ 
egal.
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Wie müssen die Videos sein

1. Hook! Die ersten 2 Sekunden sind entscheidend.

2. Schnell geschnitten im 2-3s Takt.

3. Sehr einfach zu verstehen. Eine Botschaft.

4. Authentisch, einfach, straight. Kein Glossy, wenig 
Post Production.

5. Humorvoll, ironisch und informativ.

6. Keine Branding Elemente(!)

7. Kein Intro und Outro(!)

8. Schriftbanner nutzen - aber nicht in der Savezone
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Wie muss man posten?

● Frequenz: 2-3 Videos pro Woche

● Neuer Channel? 1 Video täglich 
die ersten 4-5 Tage

● Abends am besten - je nach 
Zielsetzung

● Von einer Location mit Reichweite 
(Zürich). FR-Videos 
Lausanne/Genf.

● Appstore Land mit 
Zielgruppenland abstimmen. 

● 4-60 Zeichen für die Caption 2-3 
Hashtags. Nein, #fyp bringt nichts.
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TikTok Ranking:   mike.schwede.ch/tiktokranking

https://mike.schwede.ch/tiktokranking
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Videotheorie
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Video Struktur
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Video Struktur

1. Was ist der Hook?

2. Ein cooles 
Element? 
Transition? Trend? 

3. Schnell schneiden. 
2-3s

4. Verschiedene 
Perspektiven. 
5-Shot Technik.
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Video Struktur
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Hook

Was hält den 
Zuschauer davon ab 
“weiter zu scollen”?

https://vm.tiktok.com/ZMFxTWJN2/
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Perspektiven

5-Shot Technik
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Perspektiven
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Unterschiedliche Perspektiven machen das Video spannend!
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Ungewöhnliche Perspektiven - Video wird interessant

https://vm.tiktok.com/ZMFxT3Xug/
https://vm.tiktok.com/ZMFxTwNSe/
https://vm.tiktok.com/ZML5Lx5dm
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Cuts & Transitions
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Transitions
Cutting in Motion Gleiche Handbewegungen wird fortgesetzt

https://vm.tiktok.com/ZMN1PjKwm/?k=1
https://vm.tiktok.com/ZMFxwhJ6e/
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Transitions
Cutting in Motion Finger Swipe Transition

https://vm.tiktok.com/ZMFxwkuNq/
https://vm.tiktok.com/ZMFxwMuwT/
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Transitions

Match Cut

Bibliothek

Haus

https://youtu.be/o7PprKOaEkA


36

Bildkomposition
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Goldener Schnitt
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Goldener Schnitt:  vertical videos

https://youtu.be/vXeMJZVzlzA
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Videoschnitt - Programme
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TikToks schneiden

VN Video Editor
Beste TikTok Editing App für Slow 
Motion Effekte

Spezielle Features:
- Auf den Beat schneiden
- Slomo Kurven erstellen
- Mehrere Spuren für Audio, 

Sticker, Untertitel etc.
- Chroma Key & Maskieren

CapCut 
Beste TikTok Editing App für 
automatische Untertitel & Gratis

Spezielle Features: 
- Automatische Untertitel
- Slomo Effekte
- Chroma Key und Maskieren
- Direkt auf TikTok posten
- Viele Sticker

InShot
Best TikTok Editing App 
für Sticker.

Spezielle Features: 
- Viele animierte Stickers
- 0.2x bis 100x Speed
- Mehrere Video Spuren und 

viele Effekte.
- Einfaches herausschneiden 

eines Mittel-Teils eines 
Videos
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TikTok 
Tourismus & Hospitality
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ø Wachstum (wöchentl.)
+65% (0.86%)

ø Engagement
18%

ø Follower
8.763 (2.465)

ø Posts pro Woche
0.35

Top Follower Top Follower Growth Top Engagement
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Wachstum: Sölden auf der Überholspur

https://www.tiktok.com/@soelden.official/video/7151812384624102661?is_from_webapp=v1&item_id=7151812384624102661
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Top 10 Posts 2022 Flop 10 Posts 2022
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Möglichkeiten

Portraits mit 
Greenscreen 
Filter

Reviews mit 
Musik und 
“Offstimme”

5 Things to do 
in…

Koch über die 
Schulter schauen Minimalismus Internas

https://www.tiktok.com/@switzerlandtourism/video/7166923552799657221
https://www.tiktok.com/@swissguide/video/7095327727158365446?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=6919806511866742278
https://www.tiktok.com/@student.dine/video/7053770869058850054?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=6919806511866742278
https://www.tiktok.com/@crispybielbi/video/7142576809513618693?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=6919806511866742278
https://www.tiktok.com/@menwiththepot/video/7152586658901429510?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=6919806511866742278
https://www.tiktok.com/@davosklosters/video/7166637213604678917?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=6919806511866742278
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Brainstorming



47

Let’s go: 2-3er Gruppen, Idee besprechen und losfilmen

Ziel: Kurzvideo 10-15s

1. Was ist der Hook?

2. Ein cooles Element? Transition? Trend? 

3. Schnell schneiden. 2-3s

4. Verschiedene Perspektiven. 5-Shot Technik

5. Storytelling: Nicht “and then”, sondern “but und therefore”

6. Storyboard oder drauflos

→ mike@schwede.ch / Whatsapp: +41786008882

mailto:mike@schwede.ch
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Videos

https://docs.google.com/file/d/1T9dyskOsLC4t6cqepxACLEk-penNduKf/preview
https://docs.google.com/file/d/1jw0DZnNcWpPaEmqpdSBgRuJrqi5VU4-P/preview
https://docs.google.com/file/d/1qTJHtl4lf_I7e8-zUVqIAdcp6rBl5f4D/preview
https://docs.google.com/file/d/1Ea764R00ocLIEuEgz4y2OhaVplzpK3Zc/preview
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https://docs.google.com/file/d/1Ea764R00ocLIEuEgz4y2OhaVplzpK3Zc/preview
https://docs.google.com/file/d/1hBclxAqkOHB7nEeExismNqimjOzYyTMX/preview
https://docs.google.com/file/d/14P-MMitbaEO1I96_oAhmrylgc4k4l3B2/preview
https://docs.google.com/file/d/1Lp6OwW26lZiyATU_igV84Z__JLVFPWmK/preview
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Ads & Musik
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Ad Manager
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→ NÄCHSTER WORKSHOP
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Business Profile - verifiziert

1. Profil und Video Real-time Analytics und 
Follower Insights (Demografie, 
Aktivitäts-Insights)

2. Direkter Link auf dem Profil zur Website
3. Direkter Link der eigenen App in den 

Appstore(*)
4. Bis zu drei Videos zu oberst anpinnen(*)
5. Zugriff auf mehr als 7000 weltweit 

lizensierte Songs und Sounds
6. Personenaccounts: General Music Library

Business: Commercial Music Library

https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/music/pc/en
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Contact
instagram.com/mikeschwede
linkedin.com/in/mikeschwede/
twitter.com/mikeschwede
messenger.com/t/mike.schwede
whatsapp +41 (78) 600 88 82
mike@schwede.ch

Resources 
Content Strategy, Snack Content 
und User Generated Content
mike.schwede.ch Blog
cooala.com Blog

https://instagram.com/mikeschwede
https://ch.linkedin.com/in/mikeschwede
http://twitter.com/mikeschwede
http://messenger.com/t/mike.schwede
https://api.whatsapp.com/send?phone=41786008882&text=Hi%20Mike,%20make%20me%20happy
mailto:mike@schwede.ch
http://mike.schwede.ch
https://cooala.com/home/en/newsknowhow

