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PROVENANCE DES HOTES

La destination Jura & Trois-Lacs est une
destination de proximité. En effet, pres de
80% de la clientéle vient de Suisse,
d'Allemagne et de France.

@ Suisse

® Allemagne

@ France
[talie

@ Etats-Unis d"Amérique
@ Chine (sans Hong Kong)
@ autres

Ces marchés, dont le poids est important
pour I'économie touristique régionale sont
analysés de maniére plus détaillée dans
les pages qui suivent. Dans la mesure ou
'OFS ne fournit pas de données précises
a ce sujet, 'analyse a été réalisée sur la
base des données TOMAS. Le nombre de
nuitées enregistréees a été mis en relation
avec le nombre d’habitants des régions
concernées.
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MARCHE SUISSE

Canton Population Nuitées TOMAS Affinité
BE 979802 2863 0.29220189
Ly 377610 544 0.17054633
UR 35422 74 020890972
ow 35585 106 0.29787832
MW 41024 127 030957488
GL 38479 75 0.19491151
FR 278493 340 0.12208565
S0 256888 2683 0.10237925
BS 191699 290 0.15127883
BL 275536 381 0.13827594
SH 76356 296 038765781
AR 53017 192 0.36214799
Al 15688 46 0.29321775
GR 192621 572 0.2969562

612611 1391 0.22706089

Le marché suisse est de loin le plus grand pourvoyeur de nuitées dans _—_
Tl

notre destination. L’analyse montre que les cantons les plus int.éressants p— —] EEE—
pour J3L sont ZG / SG / SZ / ZH | TG. Les best agers constituent une

.. . N L. , vD 713281 1378 0.19319174
partie importante de cette clientéle. lls séjournent pour de courtes durées, vs E—— — 0,189
tout au [or)g de Iannee. De Ie,qr coté, les fa[n|lles an,rec[er_]t egaI(Aement N NE lm — E
notre région, mais elles séjournent plutdt en été (juillet-aolt) et = T — =
privilégient les logements de la parah6tellerie. = — — B
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SEGMENTS & CIBLES

Segmentation Marchés
I
I |
4 \ 4 \
Motif du séjour Loisirs Affaires
\. J \. J
I I
4 \ 4 \ 4 \ 4 \
; France .
S . hi Suisse Allemagne (le-de France / Suisse
rovenance geograpnique (m/gg;ézl;/;g/m/ (BW / HE/ NW) Auvergne / Rhone- (J3L/GE/VD/BE/BS
) Alpes / Alsace) /ZH)
\. J \. J \. J \. J
4 \ 4 \ 4 \
DINKS Best Best
. - est agers est agers
Cycle de vie familial Best agers . _
] Familles Familles
Familles
. J . J . J/
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POSITIONNEMENT

Familles

Pour un public familial souhaitant un programme d’activités ludiques principalement en plein air
(saison estivale), Jura & Trois-Lacs propose, dans le cadre d’'une nature préservée et sur les
rives de ses lacs, une multitude de possibilités a tarifs abordables pour s’amuser en famille.

DINKS

Pour un public a la recherche d’escapades ressourcantes et originales, Jura & Trois-Lacs offre,
au travers de sa nature préservée et ses villes de charme au patrimoine culturel fort, des
découvertes authentiques déclenchant le coup de cceur.

Best agers

Pour un public a la recherche d’escapades actives et accessibles, Jura & Trois-Lacs offre, au
cceur de sa nature préservée et de ses villes de charme au patrimoine culturel fort, de
nombreuses possibilités de passer un séjour qualitatif, authentique et agréable.
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DAS

Pour rappel, les DAS fixés par le Masterplan sont les suivants :

NATURE CULTURE MOBILITE MICE HORLOGERIE

- - - - - " 2 .
‘Montagnes
Jurassiennes Sites historiques Mobilité douce Meetings
. ’ Traditions
- -
Eau . / b - > /
. —
Musées et Espaces - —_——,
X iti Sport Incentives
Cheval d’exposition
{ > . - Savoir-faire
. -~ - - - -
Agritourisme .
- ) Gastronomie Croisiéres Congresses .
Parcs naturels \ » A y \ y i \‘
régionaux S — — S
Evénements Transports o Excellence
Bien-&tre culturels touristiques Events / Exhibition
- - o . _y - y \ J
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